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Chart 1

Text: Mediadaten 2022



DIE MARKE

e Die weltweit grofite

Musik-Medienmarke

Das wohl bekannteste Musik-Logo der Welt steht
fiir den besten Popjournalismus. Und fiir mehr als
Musik - fiir ein Lebensgefiihl, einen Lifestyle. Von
der Power, mit der die Kinder des Rock’'nm’Rolls die
Gesellschaft verandern, erzihlt ROLLING STONE
ebenso wie von den spannendsten neuen Bands,
den interessantesten Kiinstler*innen, von den
Entwicklungen in Film und Literatur, Kunst und
Kultur, Politik und Entertainment.

ROLLING STONE ist die fithrende Musik-
Medienmarke Deutschlands. Und arbeitet mit
den besten Autor*innen und Fotograf*innen.
Immer mit Haltung - ob im Magazin oder

auf unseren digitalen Kanalen.
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FORMATE | PREISE

UMSCHLAG

SEITE

ANSCHNITT' ANSCHNITT' ANSCHNITT! ANSCHNITT!
232x302 464 x 302 232x302 232x150
PREIS SATZSPIEGEL SATZSPIEGEL SATZSPIEGEL
12.910,- 446 x 277 212x 277 212x136

PREIS PREIS PREIS

21.520;- 10.760;- 6460,
ANSCHNITT! ANSCHNITT! ANSCHNITT! ANSCHNITT! ANSCHNITT! SATZSPIEGEL
108 x 302 232x103 71x 302 232x 82 56 x 302 98x136
SATZSPIEGEL SATZSPIEGEL SATZSPIEGEL SATZSPIEGEL SATZSPIEGEL PREIS
98 x 277 212x 89 63x277 213x68 45x 277 3770;
PREIS PREIS PREIS PREIS PREIS
6460, 4.300;- 4.300,- 3770 3770,

Alle Preise in Euro zzgl. MwsSt. | Keine Platzierungszusagen bei seitenanteiligen Anzeigen.
Sonderformate, Beilagen & andere Ad-Specials auf Anfrage.

' BESCHNITTZUGABE AN ALLEN SEITEN 3 MM.
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TERMINE | SPEZIFIKATIONEN

HEFT-NR. EVT 3 AS 3 DU
02/2022 D0 27.01.22 M122.12.21 MO0 27.12.21
o | w2z | w02 | wzsoz
o | besno2 | w2022 | moLosz:
vz | wmoiz | wmmz | wmoz
Cogam | wmosz | wnoin | wmorn
oz | wnosz | wmesz | waosz
08/2022 D0 28.07.22 D0 23. 06.22 DI128. 06.22

09/2022

10/2022

11/2022

01/2023

D0 25. 08. 22

D0 29. 09. 22

D0 27.10.22

DO 22.12.22

D0 21.07.22

D0 25.08.22

M 21. 09. 22

DO 17.11. 22

DI126.07.22

D1 30. 08. 22

MO 26. 09. 22

DI22.11.22

HEFTFORMAT
232 mm x 302 mm (Anschnitt)

BESCHNITTZUGABE
3 mm an allen Seiten

ANSCHNITT-MOTIVE
Gestaltungselemente der Anzeige,
die nicht angeschnitten werden
sollen, miissen einen Abstand von
mindestens 8 mm zur Formatbe-
grenzung des Heftes haben.

PAPIER
Umschlag: PT 1 | Inhalt: PT 3

DRUCK
Umschlag: Offset | Inhalt: Rollenoffset

DIGITALE DRUCKVORLAGEN
Umschlag: ISO coated_v2 300% (ECI)
Inhalt: PSO LWC Improved (ECI)

DATEIFORMATE
Layoutdateien: PDF
Bilddateien: Photoshop (Mac und PC)

AUFLOSUNG

Bildbestandteile CT: 300 dpi =120 L/cm
Linework LW: 1.200 dpi = 480 L/cm
VERARBEITUNG

Klebebindung

KONTAKT/VERSAND AN:
ninja.hansen@axelspringer.com

oder www.duon-portal.de
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DIGITALE WERBEMITTEL

MULTISCREEN DISPLAY

Mobile, Desktop, Tablet

= AdBundle, Wallpaper, Fireplace, Sitebar, Double Dynamic
((( ))) Skyscraper, Super- | Halfpage Ad Floor Ad, Billboard Sitebar
banner, Native
—a — Style Ads, Medium

Rectangle
MOBILE CONTENT AD
6:1+ 4:1, Mobile Native Style Ads RoS&Custom | 50¢ | RoS&Custom | 60¢ | RoS&Custom | 75¢ | RoS&Custom | 80e¢
Mobile Content Ad 2:1, RoS&Custom | 60¢ [ RoS&Custom | 70¢€ | RoS& Custom 85¢ | RoS&Custom | 90e€
Mobile-/ Social Medium Rectangle
Mobile Content Ad 1:1, Understitial RoS & Custom | 70¢€ | RoS & Custom | 80¢ | RoS & Custom | 95¢ | RoS & Custom | 100¢
Interscroller Ad RoS&Custom | 75¢ | RoS&Custom | 85¢ | RoS&Custom | 100¢ | RoS&Custom | 105¢
InText Outstream Ads4  pis ikl 20 sec. | RoS&Custom | 60¢ | VideoWalls | Desktoponly | RoS& Custom | 90¢
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ADVERTORIALS

ADVERTORIALM

4 Wochen
80.000 Als

6.100 €' ==

ADVERTORIAL L

4 Wochen
250.000 Als
7700 €'

ADVERTORIAL XL &2 Individuell konzipiert

43(\)7_\581(1)61215 &3 ROLLING STONE Look & Feel

10.700 €' &2 Im perfekten Umfeld in
Szene gesetzt

&2 Integrierte Videos,
Gewinnspiele und weitere
Zusatzmafinahmen moglich

. O

' ZZGL. 400 € ERSTELLUNGSKOSTEN (NICHT SR- UND AR-FAHIG)
ERSTELLUNG VON ADVERTORIAL + TRAFFICZUFUHRENDEN WERBEMITTELN INKLUDIERT.
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PODCAST SPONSORING

0 3.000
Streams/Downloads '
pro Folge

30-45 Minuten
Specials bis [ (D) \

zu 90 Minuten

B o 2

Zweiwochentlich
Mittwoch
28 é;‘i}g“{ppef &3 Freiwillige Filmkontrolle:

® mannlich Dialoge tiber Bilder,

35% weiblich N g ’

93-49 Jahre alt die die Welt bewegen.

Nostalgische

Musikliebhaber*innen &2 Klug, unterhaltsam,

meinungsstark.

Werbemaoglichkeiten:
Presenter, PreRoll,
MidRoll, PostRoll, Closer
Uberall dort wo es
Podcasts gibt

Q

O

' DURCHSCHNITTLICHE AD-STREAM-ANZAHL PRO EPISODE
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KONTAKT

AXEL SPRINGER MEDIAHOUSE
BERLIN GMBH

Mehringdamm 33
10961 Berlin

DIRK LAUBINGER
Objektleitung Marketing und
Tontrager Sales ROLLING STONE | MUSIKEXPRESS
+49 30 3 08 8188 - 213
dirk.laubinger@axelspringer.com

NINJA HANSEN
Managerin Disposition und Marketing
+49 30 3 08 8188 - 140
ninja.hansen@axelspringer.com

http:/www.axel-springer-mediahouse-berlin.de/
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AGB

Die nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen (nachfolgend .die AGB®) regeln des Verhiltnis zwischen dem Verlag (hier: Axel
Springer Mediahouse Berlin GmbH) und dem Auftraggeber bei der Erteilung und der Abwicklung von Anzeigenauftrigen fiir von dem
Verlag Ferner gelten diese AGBs sinngemaf3 auch fiir die Auftrige von Beiheftern, Beiklebern oder technischen Sonderausfiihrungen.

1. DEFINITIONEN

1.1,,Angebot“im Sinne dieser AGB ist das Angebot des Verlags tiber die Schaltung und Veroffentlichung eines Werbemittels oder mehrerer
Werbemittel in Zeitschriften zum Zweck der Verbreitung. Sowie nicht ausdriicklich anders als verbindliches Angebot bezeichnet, sind
Angebote des Verlages freibleibend, d.h. nicht bindend, und stehen unter dem Vorbehalt der Verfiigbarkeit der angebotenen Leistungen.
1.2 ,Anzeigenauftrag” im Sinne dieser AGB ist das Angebot eines Auftraggebers tiber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen
oder anderer Werbemittel (nachfolgend insgesamt als ,Anzeigen® bezeichnet) eines Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten
(nachfolgend insgesamt als .Werbungtreibende* bezeichnet) in einer Zeitschrift zum Zweck der Verbreitung. Auftraggeber kann eine
Agentur oder direkt ein Werbungtreibender sein.

2. VERTRAGSABSCHLUSS

2.1 Bei einem Anzeigenauftrag kommt ein Vertrag, soweit nicht ausdriicklich anders individuell vereinbart, durch Bestitigung des Verla-
ges in Textform zustande. Sofern ein verbindliches Angebot durch den Verlag erfolgt, kommt der Vertrag durch die Annahmeerklirung
des Auftraggebers zustande.

2.2 Soweit Agenturen Anzeigenauftrige erteilen, kommt der Vertrag, vorbehaltlich anderer schriftlicher Vereinbarungen, mit der Agen-
tur zustande. Die Agentur ist verpflichtet, dem Verlag die Anforderungen vor Vertragsschluss einen Gewerbenachweis via Handelsregis-
teranzug und einen Mandatsnachweis zukommen zu lassen.

2.3 Anzeigenauftriage von Werbe- und Mediaagenturen werden nur fiir namentliche genau genannte Werbetreibende angenommen. Die
Werbung fiir die Produkte oder Dienstleistungen eines anderen als des bei der Buchung angegebenen Werbebetrieben bedarf in jedem
Fall der vorherigen schriftlichen Zustimmung des Verlages.

2.4 Sofern der Verlag Auftrige oder Abschliisse iiber Dritte vermarkten lisst, handeln diese Dritten als Vertreter des Verlages und auf
dessen Rechnung.

2.5 Die Gewiahrung einer Agentur Provision (AE) ist grundsitzlich ausgeschlossen, sofern nicht anders und explizit vereinbart.

2.6 Anderungen und Ergiinzungen zu einem Vertrag sowie Abweichungen von diesen AGB bediirfen der Textform. Fiir Vertragsinderun-
gen und -erginzungen gilt dies auch fiir die Authebung dieser Schriftformklausel.

2.7 Bei Agenturbuchungen behiilt sich der Verlag das Recht vor, Buchungsbestitigungen auch an den Auftraggeber der Agentur weiter-
zuleiten.

3. ANZEIGENVEROFFENTLICHUNG

3.1 Sollen Anzeigen nur zu bestimmten Erscheinungsterminen oder an bestimmten Plitzen der Zeitschrift veroffentlicht werden, so be-
darfes hierfiir einer ausdriicklichen Vereinbarung mit dem Verlag. Die Auftriige fiir diese Anzeigen miissen so rechtzeitig bei dem Verlag
eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigeschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufithren
ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass diese der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

3.2 Der Verlag ist unabhingig von der Platzierung in Zeitschriften berechtigt, aber nicht verpflichtet, erteilte Anzeigenauftrige im Rah-
men seiner technischen Moglichkeiten erginzend auch in anderen Print- sowie Telemedien des Verlags und der mit ihm verbundenen
Unternehmen zu verdoffentlichen. Die fiir die Zeitschriften vorliegenden Druckunterlagen konnen dabei an die jeweiligen Erfordernisse
angepasst werden.

3.3 Fir die Veroffentlichung in den elektronischen Ausgaben der Zeitschrift ist der Verlag berechtigt, die fiir die Papier-Ausgabe vor-
liegenden Druckunterlagen an die jeweiligen Erfordernisse der elektronischen Ausgabe anzupassen. Die Darstellung kann dabei vom
Druckergebnis in der Papier-Ausgabe abweichen. Um diese Abweichung auszuschlieen, kann der Auftraggeber die genauen Spezifika-
tionen vom Verlag fiir die Zulieferung einer auf die elektrische Ausgabe bereits adaptierte Anzeige anfordern. Fiir die Veroffentlichung
der weitergehend proportional auf der Grof3e einer Seite der elektronischen Ausgabe im Verhiltnis zur gedruckten Ausgabe dquivalente
Platzierung in der elektronischen Ausgabe gewihrleistet.

34 Sind keine besonderen Grofienvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tibliche tatsdchliche Abdruckhohe der ge-
druckten Ausgabe der Bezeichnung zugrunde gelegt.

3.5 Ein Ausschluss von Konkurrenzanzeigen wird grundsétzlich nicht zugesagt.

4. PFLICHT DES AUFTRAGGEBERS UND ABLEHNUNGSRECHT DES VERLAGES

4.1 Der Auftraggeber ist dafiir verantwortlich, dass die von ihm zur Verfiigung gestellten Inhalte, insbesondere seine Anzeigen, so ausge-
stattet sind, dass sie nicht gegen gesetzliche Bestimmungen verstofien und insbesondere Jugendschutz-, presse-, wettbewerbs-, marken-,
urheber-, heilmittelwerbe-, datenschutz-, straf- und mediendienstrechtliche Vorschrifteneinhalten. Im Falle eines schuldhaften Versto-
Bes gegen Satz 1 stellt der Auftraggeber den Verlag von allen jeweiligen dem Verlag daraus entstehen Kosten, einschlie8lich der Kosten
der Rechtsverteidigung, vollumfinglich auf erstes Anfordern frei. Eine Pflicht zur Priifung der Werbemittel vor Schaltung der Veroffent-
lichung des Werbemittels besteht fiir den Verlag nicht.

4.2 Der Verlag behilt sich vor, Anzeigen oder andere Werbemittel abzulehnen, insbesondere, wenn deren Inhalt gegen das Gesetz oder
behordliche Bestimmungen verstof3t oder deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren bestandet wurde oder
deren Veroffentlichung wegen des Inhalt, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form Rechte Dritter oder die Interessen
des Verlag verletzt oder andere Werbemittel (insbesondere Beilagen, Beiheftungen, Beigaben, und Warenproben etc.) aus technischen
Griinden nicht dem Objekt beigelegt bzw. beigeheftet werden konnen.

Die Ablehnung einer Anzeige oder eines anderen Werbemittels wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt. Bei Anzeigen, die in
ihrem Erscheinungsbild der redaktionellen Gestaltung der Zeitschriften entsprechen, behiilt sich der Verlag im Sinne seines publizis-
tischen Auftrages ein Einspruchsrecht vor. Anzeigen, die redaktionell gestaltet sind, miissen sich eindeutig von der Grundschrift der
Zeitschrift unterscheiden und mit dem Wort ,Anzeige“ gekennzeichnet sein. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen
erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

4.3 Werbemittel, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten (Verbundwerbung), bediirfen in jedem Einzelfall der vorherigen schrift-
lichen Zustimmung des Verlages. Die Werbungstreibenden sind namentlich zu benennen. Der Verlag behiilt sich die Erhebung eines
Verbundaufschlags bzw. eine abweichende Rabattierung vor.

4.4 Ist der Auftraggeber wegen des Inhalts eines Werbemittels bereits abgemahnt worden bzw. wird abgemahnt oder hat er eine Unter-
lassungsverpflichtungserklirung bereits abgegeben oder gibt er eine solche ab, ist der Auftraggeber verpflichtet, den Verlag hiertiber un-
verziiglich zuinformieren. Unterlisst der Auftraggeber diese Obliegenheitspflicht, haftet der Verlag auch nicht fiir den dem Auftraggeber
durch eine wiederholte Veroffentlichung der beanstandeten Anzeigen (-inhalte) entstehenden Schaden.

4.5 Der Auftraggeber gewihrleistet, dass die von ihm bzw. in seinem Auftrag an den Verlag als Beigaben oder Warenproben zu Presse-
erzeugnissen gelieferten Produkte, Stoffe, Gemische, Erzeugnisse und Verpackungen simtlichen in der Bundesrepublik Deutschland an-
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wendbaren zwingenden Anforderungen gentigen (u.a. Chemikalienrecht [z.B. REACH, CLP, Lebensmittelrecht, Produktsicherheitsrecht
etc.), insbesondere mit erforderlichen Begleitunterlagen versehen (z.B. Konformititsbescheinigung, Bedienungsanleitung) und gekenn-
zeichnet sind. Ferner trigt der Auftraggeber Gewihr dafiir, dass jeweils die Eignung der mit dem Presseerzeugnis zu kombinierenden
Beigaben oder Warenproben fiir einen Versand und Vertrieb in Kombination mit diesem Presseerzeugnis sorgfiltig tiberpriift wurde.
Bei Zweifeln an der Rechtskonformitit oder Eignung zu Versand und Vertrieb behilt sich der Verlag, ohne zu einer Priifung verpflichtet
sein, die Ablehnung des Werbemittels vor. Der Auftraggeber stellt den Verlag von simtlichen unfreiwilligen Vermogensein-bufien sowie
erforderlichen Aufwendungen frei, die dadurch entstehen, dass die gelieferten Produkte, Stoffe, Gemische und Verpackungen nicht den
zwingenden rechtlichen Anforderungen geniigen, es sei denn, dem Auftraggeber kann ein schuldhaftes Verhalten nicht zur Last gelegt
werden. Hiervon erfasst sind insbesondere die Kosten eines- auch freiwilligen- Riickrufs, sofern dieser aus Griinden des Sicherheits- und
Gesundheitsschutzes verniinftigerweise erforderlich ist. Dartiberhinausgehende Anspriiche auf Basis gesetzlicher zwingender Haftung
wie insbesondere deren Produkthaftungsgesetz bleiben hiervon unbertihrt.

5. UBERMITTLUNG VON DRUCKUNTERLAGEN

5.1 Fiir die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen oder anderer Werbemittel ist allein
der Auftraggeber verantwortlich.

Der Auftraggeber ist verpflichtet, digitale Druckunterlagen als ordnungsgemifie, insbesondere der im Vertrag genannten Format
oder den dort enthaltenen technischen Anforderungen -fiir die Veroffentlichung in digitalen Ausgaben sind Vorlagen entsprechend den
technischen Vorgaben des Verlags zur Erstellung und Ubermittlung von Online-Werbemitteln anzuliefern -entsprechende Vorlagen fiir
Anzeigen rechtzeitig vor Schaltungsbeginn zur Verfiigung zu stellen. Kosten des Verlages fiir vom Auftraggeber gewtinschte oder zu ver-
tretende Anderungen der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen. Vereinbart ist die iibliche Beschaffenheit der Druckunterlagen
fiir Anzeigen oder andere Werbemittel entsprechend den verbindlichen technischen Angaben fiir den belegten Titel gemaf der Preis-
liste und der Auftragsbestitigung. Unerwiinschte Druck-Resultate, die sich auf eine Abweichung von der vorstehenden Vereinbarung
zurickfiihren lassen, fithren zu keinem Preisminderungsanspruch. Das Gleiche gilt bei Fehlern in wiederholt erscheinenden Anzeigen,
wenn der Auftraggeber nicht vor Drucklegung der nichstfolgenden Anzeige auf den Fehler hinweist.

5.2 Kosten des Verlags fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu
tragen. Bei schwierigen Satzarbeiten, die einen hoheren als den tiblichen Aufwand erfordern, behilt sich der Verlag vor, diese dem tat-
sachlichen Aufwand entsprechend in Rechnung zu stellen. Vereinbart ist die fiir den belegten Titel nach Mafgabe der Angaben in der
Preisliste sowie in der Auftragsbestitigung tibliche Beschaffenheit der Anzeigen im Rahmen der gegebenen Moglichkeiten, die von den
Druckunterlagen und der von der Druckerei eingesetzten Technik bestimmt werden.

5.3 Der Auftraggeber hat vor einer digitalen Ubermittlung von Druckunterlagen dafiir Sorge zu tragen, dass die tibermittelten Dateien frei
von Computerviren sind. Er ist insbesondere verpflichtet, zu diesem Zweck handelstibliche Schutzprogramme einzusetzen, die jeweils
dem neuesten Stand zu entsprechen haben. Entdeckt der Verlag auf einer ihm tibermittelten Datei Schadensquellen der vorbezeichneten
Art, wird der Verlag von dieser Datei keinen Gebrauch mehr machen und diese, soweit zur Schadensvermeidung bzw. -begrenzung (insbe-
sondere zur Vermeidung des Ubergreifens der Schadensquelle auf die EDV-Anlage des Verlags) erforderlich, 16schen, ohne dass der Kunde
in diesem Zusammenhang Schadens Ersatzanspriiche geltend machen kann. Der Verlag behilt sich vor, den Kunden auf Schadensersatzin
Anspruch zu nehmen, wenn durch solche durch den Kunden infiltrierte Schadensquellen dem Verlag Schiden entstanden sind.

5.4 Wenn ein Auftrag nicht oder falsch durchgefiihrt wird, weil der Auftraggeber seine Mitwirkungspflichten verletzt, insbesondere Pro-
duktionsvorlagen nicht rechtzeitig, unvollstindig und/oder mangelhaft oder falsch gekennzeichnet abgeliefert wurden bzw. gemaf Ziff.
5.3 geloscht wurden, hat der Verlag dennoch Anspruch auf die vereinbarte Vergiitung.

5.5 Digital iibermittelte Druckvorlagen fiir Farbanzeigen konnen nur mit einem auf Papier gelieferten Farbproof zuverlissig verarbeitet

werden. Ohne Farbproof sind Farbabweichungen unvermeidbar; sie 16sen keinen Preisminderungsanspruch aus.

5.6 Unabhingig von den digitalen Druckunterlagen ist eine schriftliche Auftragserteilung mit Motivkennzeichnung erforderlich. Die An-
lieferung der Druckunterlagen allein bedeutet keine Auftragserteilung.

5.7 Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung der
Druckunterlagen endet einen Monat nach der erstmaligen Veroffentlichung der Anzeige oder des anderen Werbemittels.

6.MANGEL

6.1 Entspricht die Veroffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaf, in dem der Zweck der Anzeige beein-
trachtigt wurde. Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzveroffentlichung zu verweigern, wenn (a) diese einen Aufwand
erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhéltnisses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhiltnis
zu dem Leistungsinteresse des Auftraggebers steht, oder (b) diese fiir den Verlag nur mit unverhaltnismifig hohen Kosten moglich wire.
Lasst der Verlag eine ihm fiir die Ersatzanzeige oder die Veroffentlichung des anderen Werbemittels gesetzte angemessene Frist ver-
streichen oder ist die Ersatzanzeige/Ersatzveroffentlichung erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungs-
minderung oder Riickgingigmachung des Auftrages. Bei unwesentlichen Mingeln der Anzeige oder der Veroffentlichung des anderen
Werbemittels ist die Riickgingigmachung des Auftrags ausgeschlossen.

6.2 Der Auftraggeber wird die Anzeige unverziiglich nach Veroffentlichung tiberpriifen. Soweit der Auftraggeber Kaufmann ist, miissen
Mingelriigen unverziiglich nach Veroffentlichung gegeniiber dem Verlag geltend gemacht werden, es sei denn, es handelt sich um nicht
offensichtliche Mangel, dann gilt eine Frist von sechs Monaten. Soweit der Auftraggeber Verbraucher ist, miissen Reklamationen bei of-
fensichtlichen Mangeln binnen zwei Wochen, bei nicht offensichtlichen Mingeln binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjihrungs-
beginn geltend gemacht werden.

6.3 Der Verlag haftet fiir simtliche Schiiden, gleich ob aus vertraglicher Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung, nach Mafigabe
der folgenden Bestimmungen: (a) Bei grober Fahrléssigkeit beschriankt sich die Haftung gegentiber Unternehmern auf den Ersatz des
typischen vorhersehbaren Schadens; diese Beschrankung gilt nicht, soweit der Schaden durch gesetzliche Vertreter oder leitende An-
gestellte des Verlags verursacht wurde.

(b) Bei einfacher Fahrlissigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt, eine Garantie iibernommen oder
arglistig getduscht wurde. In solchen Fillen ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden beschrinkt. Im Falle einer Haf-
tung nur fiir den typischen vorhersehbaren Schaden besteht keine Haftung fiir mittelbare Schiaden, Mangelfolgeschiden oder entgan-
genen Gewinn.

6.4 Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjihren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjih-
rungsbeginn, sofern sie nicht auf vorsitzlichem oder grob Jahrliassigem Verhalten beruhen oder es sich um eine Verletzung von Leben,
Korper oder Gesundheit handelt; in solchen Fillen richtet sich die Verjahrungsfrist nach den gesetzlichen Vorschriften.

6.5 Bei Anspriichen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verletzung von Leben, Korper oder Gesundheit haftet der Verlag
unbegrenzt nach den gesetzlichen Vorschriften.

7.ZAHLUNGEN

7.1 Die Rechnung ist innerhalb der aus der Rechnung ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall schriftlich etwas
anderes vereinbart ist. Etwaige Nachlisse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewihrt. Der Verlag behalt sich vor, aus
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begriindetem Anlass, wie z. B. Neuaufnahme der Geschiftsbeziehung, Vorauszahlung zum Anzeigenschluss zu verlangen. Wurde zur
Begleichung der Rechnung das Lastschriftverfahren vereinbart, so ist der Verlag dazu verpflichtet, dem Auftraggeber Betrag und Be-
lastungsdatum im Vorfeld mitzuteilen. Die Vorinformation (Pre-Notification) erfolgt spitestens einen Werktag vor Kontobelastung. Der
Rechnungsversand erfolgt grundsitzlich elektronisch. Der Verlag liefert auf Wunsch eine gedruckte Rechnung per Post; der Verlag be-
halt sich vor, hierfiir eine gesonderte Rechnung zu verlangen.

7.2 Der Auftraggeber kann gegen Anspriiche des Verlags nur mit einer unbestrittenen oder rechtskriftig festgestellten Forderung auf-
rechnen. Sofern der Auftraggeber Unternehmer ist, ist er zur Ausiibung eines Zurtickbehaltungsrechts nur befugt, sofern der Gegenan-
spruch unbestritten oder rechtskriftig festgestellt ist und auf demselben Vertragsverhiltnis beruht.

7.3 Bei Zahlungsverzug werden zusitzlich zu den gesetzlichen Verzugszinsen angemessene Mahngebiihren erhoben. Der Verlag kann
dartiber hinaus die weitere Ausfiihrung des laufenden Anzeigenauftrages oder Abschlusses bis zur Bezahlung zurtickstellen und fiir die
restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

74 Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfihigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wiahrend der Laufzeit
eines Vertrages das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszah-
lung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von dem Ausgleich offener Rechnungsbetrige abhingig zu machen.

8. ANZEIGENBELEG

Der Verlag liefert auf Wunsch einen Beleg fiir Anzeigen und andere Werbemittel; der Verlag behilt sich vor, hierfiir eine gesonderte aufwands-
bezogene Vergiitung zu verlangen. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung
des Verlags tiber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige. Fiir Wort- bzw. Kleinanzeigen konnen keine Belege geliefert werden.

9. PREISLISTEN

9.1 Preise verstehen sich stets zuziiglich der jeweils gesetzlich geltenden Umsatzsteuer; das gilt insbesondere fiir in Werbeauftrigen und
Preislisten genannte Preise.

9.2 Der Verlag ist berechtigt, die Preise jederzeit mit Wirkung fiir die Zukunft zu dndern. Preisinderungen fiir Anzeigenvertrige sind
wirksam, wenn sie vom Verlag mindestens einen Monat vor Veroffentlichung der Anzeige angekiindigt werden; in diesem Falle steht dem
Auftraggeber ein Riicktrittsrecht zu. Das Riicktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in Textform nach Zugang der Anderungs-mittei-
lung tiber die Preiserhohung ausgetibt werden. Das Riicktrittsrecht gilt nicht fiir im Dauerschuld-verhiltnis abzuwickelnde Auftrige.
Hier treten Anderungen der Preisliste sofort in Kraft, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen ist.

10. RECHTEUBERTRAGUNG UND -GARANTIE

10.1 Der Auftraggeber ist dafiir verantwortlich, dass die von ihm zur Verfiigung gestellten Druckunterlagen Rechte Dritter nicht ver-
letzen. Er erklirt, Inhaber simtlicher fiir die Schaltung und Veroffentlichung der von ihm zur Verfiigung gestellten Druckunterlagen
erforderlichen Nutzungs- und Verwertungsrechte und hiertiber verfiigungsberechtigt zu sein. Im Falle der Anzeigenerstellung durch
den Verlag erklirt der Auftraggeber zudem, alle zur Erstellung der Anzeige erforderlichen Rechte zu besitzen. Er stellt den Verlag inso-
fern von allen Anspriichen Dritter auf erstes Anfordern frei. Dies umfasst auch die Kosten zur Rechtsverteidigung. Der Auftraggeber ist
verpflichtet, den Verlag mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegeniiber Dritten zu unterstiitzen.

10.2 Der Auftraggeber tibertrigt dem Verlag an den von ihm zur Verfiigung gestellten Druckunterlagen die fir die Erstellung und die
Veroffentlichung der Werbung in Print-, Online- und Telemedien aller Art, einschliefllich Internet, erforderlichen nicht ausschlieflichen
urheberrechtliehen Nutzungs-, Leistungsschutz-, Marken- und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielfiltigung, Verbrei-
tung, Ubertragung, Sendung, dffentlichen Zuginglichmachung, Entnahme aus einer Datenbank und zum Abruf, und zwar zeitlich und
inhaltlich in dem ftir die Durchfiihrung des Auftrags notwendigen Umfang. Der Verlag erhilt zudem zeitlich unbegrenzt das Recht zur
Eigenwerbung des Verlags bzw. der jeweiligen Objekte. Die vorgenannten Rechte werden in allen Féllen ortlich unbegrenzt tibertragen
und sind frei auf Dritte tibertragbar.

10.3 Etwaige den Angeboten des Verlags zugrundeliegende Konzepte und Bestandteile sind urheber-und wettbewerbsrechtlich ge-
schiitzt und vom Auftraggeber vertraulich zu behandeln. Diese Konzepte diirfen insbesondere weder in dieser noch in abgewandelter
Form an Dritte weitergegeben noch von dem Auftraggeber auerhalb des Vertragsumfangs fiir eigene Zwecke genutzt werden.

10.4 Wird im Zusammenhang mit der Anzeige eine Grafik oder in sonstiger Art und Weise der Name, das Logo, das Unternehmenskenn-
zeichen, die Marke, ein Werktitel oder eine sonstige geschiiftliche Bezeichnung verwendet, so gewihrt der Auftraggeber dem Verlag fiir
die Dauer des Vertrages das nicht ausschlielliche, nicht tibertragbare Recht zur Nutzung der Grafik oder der entsprechenden Zeichen
in der jeweiligen Anzeige.

10.5 Vom Verlag fiir den Auftraggeber gestaltete Anzeigenmotive diirfen nur fiir Anzeigen in den dafiir bei dem Vermarktem gebuchten
Titeln/ Ausgaben verwendet werden. Weitere Rechte werden nicht eingeraumt.

11. LAUFZEIT

11.1 Der Vertrag endet mit Ablauf der vereinbarten Vertragslaufzeit

11.2 Das Recht zur aufierordentlichen Kiindigung aus wichtigem Grund nach vorheriger Abmahnung bleibt hiervon unberiihrt. Die Kiin-
digung hat schriftlich zu erfolgen. Ein Recht zur fristlosen Kiindigung aus wichtigem Grund liegt insbesondere vor. wenn eine der Par-
teien trotz einer schriftlichen Abmahnung wiederholt eine wesentliche Vertragspflicht verletzt, eine fortdauernde Vertragsverletzung
innerhalb angemessener Frist nicht abstellt oder deren Folgen nicht beseitigt, gegen eine und/oder beide Parteien und/oder gegen eine
vom Verlag vermarktete Zeitschrift infolge einer vertragsgegenstindlichen Leistung eine Abmahnung erfolgte und/oder eine einstwei-
lige Verfuigung erwirkt wurde oder fiir den Verlag der begriindete Verdacht besteht, dass der Auftraggeber oder die von ihm zur Verfi-
gung gestellten Inhalte gegen geltende rechtliche Bestimmungen, insbesondere des Strafgesetzbuches oder die geltenden Werberichtli-
nien, verstof$t bzw. verstofRen hat; ein begriindeter Verdacht besteht, sobald dem Verlag auf Tatsachen gestiitzte Anhaltspunkte fiir einen
Verstof$ gegen rechtliche Bestimmungen vorliegen, insbesondere ab der Einleitung eines Ermittlungsverfahrens gegen den Verlag, den
Auftraggeber und/oder gegen die vom Verlag vermarkteten Zeitschriften bzw. ab der Aufforderung zu einer Stellungnahme durch die zu-
standigen Stellen. Ein Grund zur fristlosen Kiindigung ist auch gegeben, wenn tiber das Vermogen eines Vertragspartners ein Insolvenz-
verfahren eroffnet oder mangels Masse nicht eroffnet bzw. ein diesbeztiglicher Antrag gestellt wird und der betroffene Vertragspartner
trotz entsprechender Aufforderung die offenbare Unbegriindetheit des Antrags nicht binnen einer angemessenen Frist nachweist. Ein
Grund zur fristlosen Kiindigung besteht dartiber hinaus, wenn gegen eine der Vertragsparteien Vollstreckungsmafinahmen ausgebracht
und nicht innerhalb von einem Monat aufgehoben wurden.

12. STORUNGEN DES VERTRAGSVERHALTNISSES BEI HOHERER GEWALT

Bei Betriebsstorungen oder in Fillen hoherer Gewalt, Arbeitskampf, Beschlagnahme, Verkehrsstorungen, allgemeiner Rohstoff- oder
Energieverknappung und dergleichen- sowohl im Betrieb des Verlags als auch in fremden Betrieben, deren sich der Verlag zur Erfiillung
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seiner Verbindlichkeiten bedient- hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der verdoffentlichten Anzeigen, wenn das Vermarktungs-
objekt mit 80% der im Durchschnitt der letzten vier Quartale verkauften oder auf andere Weise zugesicherten Auflage vom Verlag aus-
geliefert worden ist. Bei geringeren Auslieferungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhiltnis gekiirzt, in dem die zugesicherte
Auflage zur tatsichlich ausgelieferten Auflage steht.

Der Verlag behilt sich vor, aus aktuellem Anlass Erscheinungstermine zu verschieben. Dem Auftraggeber erwachsen daraus keinerlei
Anspriiche gegeniiber dem Verlag.

13. EINSCHALTUNG DRITTER

Der Auftraggeber bedarf zur vollstiindigen oder teilweisen Ubertragung seiner Rechte und Pflichten aus dem Anzeigenauftrag der vor-
herigen schriftlichen Zustimmung des Verlags. Der Verlag ist berechtigt, sich zur Erfiillung seiner Verbindlichkeiten aus dem Anzeigen-
auftrag Dritter zu bedienen.

14. DATENSCHUTZ

Der Auftraggeber verpflichtet sich, die jeweils giiltigen gesetzlichen Bestimmungen zum Datenschutz, insbesondere die Vorgaben der
Datenschutz-Grundverordnung (DSGVO) sowie des Bundesdatenschutzgesetzes (BDSG) einzuhalten. Der Auftraggeber wird seine Mit-
arbeiter sowie Erfiillungsgehilfen und deren Mitarbeiter zur Einhaltung dieser Bestimmungen verpflichten.

15. VERTRAULICHKEIT UND PRESSE

15.1 Soweit nicht schriftlich anders vereinbart, werden die Vertragsparteien Einzelheiten des Vertragsverhaltnisses, insbesondere die
Preise und Konditionen, sowie tiber Geschiiftsgeheimnisse, von denen sie im Rahmen der Vertragsdurchfiihrung unmittelbar oder mit-
telbar durch die jeweils andere Partei Kenntnis erlangen, streng vertraulich behandeln. Dies gilt nicht, wenn eine Offenlegung gerichtlich
oder behordlich angeordnet wird oder zur gerichtlichen Durchsetzung eigener Rechte gegen die jeweils andere Vertragspartei erfor-
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derlich ist. Der Verlag ist dartiber hinaus berechtigt, den Inhalt des Anzeigenauftrags den gemif Ziffer 6 eingeschalteten Dritten sowie
verbundenen Unternehmen gemaf §§ 5 ff. Aktiengesetz offenzulegen. Die Verpflichtung besteht wihrend der gesamten Vertragslaufzeit
und unbegrenzt tiber eine Beendigung hinaus.

15.2 Der Verlag ist berechtigt, die Bruttowerbeumsiitze des Auftraggebers und Werbungtreibenden auf Produktebene zur Veroffentli-
chung an Nielsen Media Research oder vergleichbare Institutionen weiterzuleiten.

15.3 Presseerklirungen sowie sonstige Offentliche Verlautbarungen gegeniiber Dritten tiber die Geschiftsbeziehung zwischen dem Ver-
lag und dem Auftraggeber oder beziiglich der Details getroffener Vereinbarungen bediirfen der vorherigen Freigabe des Verlags. Dies gilt
ebenso fiir Logoveroffentlichungen fiir vom Verlag gelieferte Logos.

16. SCHLUSSBESTIMMUNGEN

16.1 Etwaige zusitzliche in der Preisliste enthaltene Geschiftsbedingungen gelten erginzend zu diesen Allgemeinen Geschiftsbedingungen.
16.2 Soweit nach diesen Allgemeinen Geschiftsbedingungen Schriftform erforderlich ist, wird diese durch die Textform gewahrt.

16.3 Der Verlag behilt sich vor, die AGB im Falle von Gesetzesinderungen, Anderungen der Rechtsprechung, Verinderungen der wirt-
schaftlichen Verhiltnisse oder anderer wirtschaftlicher oder technischer Notwendigkeiten zu :indern. Anderungen der AGB werden
dem Auftraggeber schriftlich sowie auf www.axel-springer-mediahouse-berlin.de ,Mediadaten/AGB* mitgeteilt. Sie gelten als vom Auf-
traggeber genehmigt, sofern dieser nicht binnen eines Monats ab Mitteilung schriftlich widerspricht.

16.4 Allgemeine Vertrags- oder Geschiftsbedingungen des Auftraggebers werden hiermit ausdriicklich ausgeschlossen. Dies gilt auch
dann, wenn den Bedingungen des Auftraggebers nicht ausdriicklich widersprochen wurde und/oder der Verlag die Leistungen wider-
spruchslos erbringt, d. h. Werbemittel widerspruchslos geschaltet und veroffentlicht werden.

16.5 Erfallungsort ist der Sitz des Verlags. Im Geschiftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts oder bei
offentlichrechtlichen Sondervermogen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlags. Bei Nichtkaufleuten bestimmit sich der Gerichts-
stand nach den gesetzlichen Vorschriften. Es gilt deutsches Recht unter Ausschluss des UN-Kaufrechts.

16.6 Sollten einzelne Bestimmungen des Vertrages einschlieSlich dieser Regelungen ganz oder teilweise unwirksam sein oder sollte der
Vertrag eine Liicke enthalten, bleibt die Wirksamkeit der tibrigen Bestimmungen oder Teile solcher Bestimmungen unberiihrt. Die Ver-
tragsparteien verpflichten sich, anstelle einer unwirksamen Bestimmung eine giiltige Vereinbarung zu treffen, deren wirtschaftlicher
Erfolg dem der unwirksamen so weit wie moglich nahekommt.
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